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A DECADA PERDIDA

ﬁ década de 1980, no Brasil, foi marcada pelo processo de

transigao politica da ditadura a democracia. Esse proces-

so foi marcado por diferentes momentos: Lei da Anistia,
“Diretas J&”, elei¢Oes indiretas para Presidente em 1985, Consti-
tuinte e a promulgacao da Constituicao Federal de 1988 que, as-
sim como as elei¢Oes presidenciais de 1989, sao eventos que fa-
zem parte da construgao dessa nova fase do sistema politico bra-
sileiro. Diferente das outras transi¢des politicas ocorridas no Brasil,
que foram comandadas pela elite ou por uma minoria da popula-
¢a’, a redemocratizacao se destaca pelo interesse e participacao
popular, evidenciando a insatisfagao e o desagrado da populagao
em relagdao ao governo e a situagdo em que o pais se encontrava.
Parte da populagao trazia consigo uma série de frustracoes
resultantes das desventuras ocorridas durante o periodo de rede-
mocratizagao. No decorrer da década de 1980, o pais enfrentou
uma intensa crise econdmica e por isso alguns autores chamam
essa época de “Década Perdida”, pois a crise desestabilizou a si-
tuacdo de milhares de empresas brasileiras®. Os anos de 1983 e
1984 foram marcados por manifestagdes populares em prol de elei-
¢Oes diretas, as chamadas “Diretas J&”, movimento frustrado devi-
do anao aprovagao da proposta reivindicada pelo povo, a Emenda
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Dante de Oliveira. A elei¢ao de Tancredo de Almeida Neves para
a presidéncia da Repuiblica no pleito presidencial indireto em 1985
foi motivo de esperanca para grande parte da sociedade, no en-
tanto, sua morte em 21 de abril do mesmo ano encheu novamente
o cendrio brasileiro de davidas e desalento, situacao que perdu-
rou durante todo o governo José Sarney, que concluiu o mandato
deixando de heranca um pais em grave crise econdmica.

Ao analisar os principais atores da redemocratizagao, a parti-
cipacao popular consolida-se como agente de grande importan-
cia em todo o processo de transigao politica. José Murilo de Car-
valho destaca a valorizagao que o conceito cidadao recebe apos o
fim da ditadura militar, enfatizando o brasileiro como pega fun-
damental para a consolida¢ao da democracia no Brasil*. Ao anali-
sarmos de forma concisa o cenario politico e social da época cons-
tatamos que o eleitorado de 1989 trazia consigo diversas incerte-
zas, mas que sentia esperanga por finalmente ter em maos o direi-
to ao voto, que era visto por muitos como a salvagao nacional®. A
atuacdo popular na eleigao presidencial de 1989 se destaca tam-
bém pelo crescimento do eleitorado que passou de 12,5 milhdes
em 1960 para 70,2 milhdes em 1989°. O aumento justifica-se pela
adesdo, na Constitui¢ao Federal de 1988, ao voto facultativo os
maiores de 16 anos e menores de 18 anos, analfabetos e maiores
de setenta anos, e o voto obrigatorio para homens e mulheres en-
tre 18 e 69 anos, de nacionalidade brasileira’.

Ap0s vinte e nove anos sem elei¢des diretas para presidente
da republica, a eleicdo presidencial de 1989 proporcionou, pela
primeira vez a uma grande parcela da populagao, o voto direto
para escolha do novo presidente do pais. Vinte e dois candidatos
disputaram o cargo, e € neste conturbado cenario politico, econo-
mico e social que o candidato Fernando Collor de Mello se forta-
leceu. Collor, ex-prefeito de Maceio e ex-deputado federal, renun-
ciou ao mandato de governador do estado de Alagoas para langar
sua candidatura a presidéncia do pais. Considerado por muitos

* CARVALHO, José Murilo de. Cidadania no Brasil, o longo caminho. 10 ed. Rio de
Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2008. p. 7.
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como novato, se candidatou, aos 39 anos de idade, pelo Partido da
Renovagao Nacional (PRN), com Itamar Franco como seu vice.

Collor, durante o periodo de campanha, construiu uma ima-
gem para os eleitores de que seria um politico diferente, moder-
no, que implementaria as reformas que o pais necessitava. Devi-
do as suas ideias e ao destaque do candidato no cendrio politico, o
mesmo conquistou parte do eleitorado. Segundo o instituto Data-
folha, Collor, em julho de 1988, possuia 42% das intengoes de voto?®,
demonstrando grande vantagem em relacao aos demais candida-
tos. Fernando Collor de Mello venceu o primeiro turno das elei-
¢oes de 1989 com 28,52% dos votos e, no segundo turno, derrotou
Luiz Inacio Lula da Silva com 49,94% dos votos®, substituindo José
Sarney na Presidéncia da Republica e tornando-se o mais jovem
presidente da histdria do Brasil.

A IMPRENSA E FERNANDO COLLOR DE MELLO

A década de 1980 se destaca pela inser¢ao cada vez mais abran-
gente dos meios de comunica¢ao no dia a dia da populagdo. A
midia buscou, de diferentes maneiras, noticiar e debater os acon-
tecimentos desses anos de incertezas politicas e econdmicas. Ape-
sar da crescente participacao da televisao no cotidiano, durante a
década de 1980 a midia impressa continuou sendo uma efetiva
fonte de difusdo de informacao.

Até os dias atuais, a memoria popular atribui a revista Veja
favorecimento a Collor durante o periodo eleitoral. Para tentar
evitar subjetividades e julgamentos sem investigagao durante a
pesquisa e andlise, tornou-se necessario entender a relacao de
Collor com os meios de comunicagao da época. Mario Sergio Con-
ti contextualiza tal questdo e discute a relagao de Collor com a
midia, apresentando as estratégias utilizadas pelo candidato para
sobressair na imprensa durante o periodo eleitoral, moldando sua
imagem para o publico a partir de pesquisas de opinides e se ade-
quando as expectativas da grande parcela da populagao. Essa pes-
quisa mostrou a Collor e sua equipe que parte da populagao alme-
java um presidente que combatesse a corrupgao, que tivesse forcas
para tirar o Brasil do subdesenvolvimento e que tivesse ainda um

8 “Bragadas tranquilas”. Veja, Sao Paulo. Edigao 1.084, n. 24, junho de 1989. p.39.
? Disponivel em https://www.sites.google.com/site/atlaseleicoespresidenciais/
1989 Acesso: 27 de outubro de 2015.

371



passado limpo'. Conti, ao relatar sobre a aproximacgao de Collor
com o corpo editorial de Veja, analisa a produgao da edigao 1020
da revista, intitulada, “Collor de Mello. O Cagador de Marajas”.
Essa edigao contribuiu para o reconhecimento do futuro candida-
to a presidéncia em nivel nacional e a expressao presente na capa,
“O Cagador de Marajas”, tornou-se atributo para denominar o per-
sonagem, apresentando-o como forte combatente da corrupcao.

Arevista Veja, publicada e distribuida pela Editora Abril, teve
sua primeira edi¢gao nas bancas no dia 11 de setembro de 1968.
Analisando a sessao Carta do Editor de sua primeira publicagao,
escrita pelo entdo editor e diretor da Editora Abril, Victor Civita,
podemos identificar alguns dos objetivos por trds da publica¢ao
da revista, entre os principais, ele demonstra que o corpo editori-
al pretendia publicar uma das revistas mais influentes no Brasil,
como na frase a seguir: “Onde quer que vocé esteja, na vastidao do
territorio nacional, estara lendo estas linhas praticamente ao mes-
mo tempo que todos os demais leitores do Pais. Pois Veja quer ser a
grande revista semanal de informacao de todos os brasileiros”".

Além de reconhecimento nacional, a revista desejava um Bra-
sil de forma unida, sem regionalismos e preconceitos e que isso
poderia ser feito através da informacao. A revista tinha como ob-
jetivo apresentar ao povo brasileiro os mais diversos assuntos,
tecnologia, ciéncia, negocios, religido e educagao sao alguns dos
assuntos citados por Victor Civita em sua Carta do Editor. A re-
vista Veja cobriu toda a trajetoria de Collor durante a elei¢ao pre-
sidencial de 1989. No decorrer desse periodo, foram publicadas
50 edigOes e em suas paginas encontramos varias referéncias a
Collor. Segundo o Almanaque Abril do ano de 1990, Veja foi con-
siderada a revista de maior circulagao no territério nacional nos
anos de 1987 e 1988, com média de circulagao paga de 774,4 mil e
739,3 mil respectivamente’®.

A TEORIA CIRCULAR DE COMUNICACAO

A'ideia de que a comunicagao era estabelecida de forma linear,

19 CONTI, Mario Sérgio. Noticias do Planalto: A imprensa e Fernando Collor. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 1999. p. 97.

' CIVITA, Victor. Carta do Editor. Veja. Sao Paulo: Editora Abril, a 01, n. 1, p. 20-
21, set. 1968.

2 Almanaque Abril: A Enciclopédia em um volume. Sao Paulo: Editora Abril,
1990.
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ou seja, de que o emissor transmitia uma mensagem ao receptor e
de que esse segundo sujeito apenas receberia a informacao, nao
fazendo ele também parte da comunicagao de forma ativa perdeu
forga®. A partir dos anos 1950, novos estudos passaram a afirmar
que a comunicagao € algo circular, que a relagao do receptor com
o texto € também ativa, uma vez que apropria-se, interpreta, criti-
ca, responde e assim também torna-se um emissor.

A teoria circular da comunicagdo valorizou o receptor, que
fora transformado em coenunciador. O enunciador, a partir dessa
teoria, deixou de ser visto como dominante e passou a dialogar
com o leitor. Quem publica pensa em determinado publico e es-
pera uma resposta, um didlogo entre as partes. Segundo Diana
Pessoa de Barros, devido a essa mudanga teorica, a comunicagao
deve ser, portanto: “(...) repensada, nesse quadro, nao mais como
um fendmeno de mao tnica, do emissor ao receptor, mas como
um sistema interacional. Nesse sistema interacional importam nao
apenas os efeitos da comunicagdo sobreo receptor, como também
os efeitos que a reagdo do receptor produz sobre o emissor”*.

Mikhail Bakhtin, ao dialogar sobre a compreensao e fronteiras
de um enunciado, diz que todo ato de compreensao implica uma
resposta'®, logo, a compreensao e apropriagao do leitor sobre de-
terminado texto promove um didlogo entre o enunciador e o lei-
tor. Os jornais e revistas, cientes de seu publico, elaboram seu con-
teado pensando em sua recepgao. Seus leitores precisam se iden-
tificar com o tema, se interessar pelo produto para assim continu-
ar adquirindo o mesmo. Essa teoria € essencial para entendermos
como o leitor se torna enunciador e qual o seu papel na imprensa.

AS CARTAS A REDACAO E O CACADOR DE MARAJAS

Apesar do apelo social da midia, a relagao dos leitores era bem
diferente da que assistimos no cendrio atual, em que a interatividade
com o publico é intensa e buscada. Assim, ao pesquisarmos registros

13 CRESTANI, Luciana Maria. A Participa¢do do Leitor Como Co-Enunciador em
Jornais Impressos e On-Line: Abordagem A Luz da Enunciagio. Vivéncias. Vol. 6,
N. 9, Maio/2010. p. 36.

14 CRESTANI, Luciana Maria. Idem.

5 BARROS, Diana Luz Pessoa de. “A Comunica¢do Humana”. In: FIORIN, José
Luiz (Org.). Introducdo a Linguistica - Volumes 1 e 2: A comunica¢ao humana. p.
48.

1BAKHTIN, Mikhail. Estética da Criacdo Verbal. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.
p- 339.
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e testemunhos sobre a época em questao, nos deparamos com as
Cartas a Redacao, que a partir da teoria circular da informagao, se
tornaram a forma mais usual de didlogo entre os meios de comuni-
cagao e o publico. As cartas permitiram, ao entao remetente, expor
sua opinido, criticar ou comentar o que foi publicado. Ao estudar
esse tipo de fonte é importante compreender que cartas enviadas
as redagdes sao documentos escritos que dialogam com o publico,
fazendo assim o leitor se transformar também em um enunciador.
Ao utilizar tais cartas publicas como fonte historica é impor-
tante estar ciente de que tais publicagdes possuem relevantes di-
ferengas das cartas privadas, portanto, ndo podem ser tratadas da
mesma forma. Essa se¢do ndo faz o didlogo apenas entre o leitor e
o corpo editorial. Diferente das correspondéncias particulares, as
cartas a redagao, ao possuirem um carater publico, proporcionam
a interacao entre os remetentes e os leitores'. As cartas a redagao
ainda sao fontes pouco exploradas pela pesquisa historiografica,
elas sdo registros, testemunhos, e a partir delas podemos desco-
brir e analisar a opinidao de parte do publico do impresso sobre
determinados assuntos. Essa fonte de pesquisa nos permite perce-
ber expectativas, recepgdes, frustragdes e outras formas de expres-
sao, que sao elementos de discurso recorrentes nesse tipo de texto.
Segundo Cristina Teixeira Vieira de Melo, as cartas a redacao
possuem varios atos de fala que podem variar entre reclamagoes,
criticas, protestos, dentncias, lamentagdes, pedidos, respostas,
informacgoes, esclarecimentos, corregdes, elogios, congratulagdes,
agradecimentos, apoio etc. O remetente da carta passa através das
cartas a redagao a:
Participam do debate ptblico, podem se fazer
ouvir, opinam sobre o que esta acontecendo nas
diferentes esferas sociais, podem tomar parte nas
discussdes de carater politico, econdmico e social
que estdo em foco. A carta a redagao transforma-
se, portanto, num espaco de discussao, de emba-
te de opinides. Nas cartas, os leitores defendem
ideias, doutrinas, crengas, ou seja, posicionam-se
publicamente como sujeitos®®.

7 MELO, Cristina Teixeira Vieira de. Cartas a reda¢do: uma abordagem discursi-
va. Campinas, Sao Paulo, 1999. 213 f. Tese (Doutorado em Linguistica) — Institu-
to de Estudos da Linguagem, Universidade Estadual de Campinas, Campinas,
1999. p. 23.

BMELO, Cristina Teixeira Vieira de. Cartas a redagdo: uma abordagem discursiva. Campi-
nas, Sao Paulo, 1999. 213 f. Tese (Doutorado em Linguistica) — Instituto de Estu-
dos da Linguagem, Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 1999. p. 25.
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Tais cartas ainda sdao publicadas em se¢Oes reservadas entre
as primeiras paginas de revistas e jornais impressos e servem de
espaco para o leitor dar respostas, sugestdes e opinides sobre o
conteudo de edicdes anteriores, comentando assim reportagens,
artigos e noticias recentes. Como sabemos, os meios de comuni-
cagdo nao sao imparciais, eles expressam o pensamento e a ideo-
logia de seus editores e a se¢ao “Cartas a redagao” pode ser perce-
bida como estratégia de abertura, imparcialidade, polifonia e re-
lagao dialdgica e democratica dos meios de comunicacdo. Essas
estratégias visam, entre outras questdes, a credibilidade e a fideli-
zagao do publico. Mesmo com tal concepgao, é importante ressal-
tar que a carta, ao ser recebida, “pode sofrer modificagdes que
resultem na reformulagdo do texto original. Por razdes de espaco
fisico da secao ou pelo teor da argumentacao, a carta pode ser
resumida, parafraseada, informag¢des podem ser cortadas e, nesse
corte, pode haver um novo direcionamento argumentativo”*.

A partir do cendrio politico, econdmico e social apresentado,
a pesquisa teve como objetivo analisar como Fernando Collor de
Melo foi representado nas cartas publicadas pela Revista Veja em
1989, evidenciando assim quais eram as imagens politicas que o
publico tinha do personagem em questao, caracteristicas e perfis,
descobrindo expectativas, desconfiangas, desejos, inspiragoes e
outras aspiragdes e temores expressos nas cartas publicadas que
tenham relacao com Collor.

HEROI OU VILAO?

A presente pesquisa dialogou com a Historia Social, Historia
Politica, Linguistica e imprensa. A fonte historica e o recorte tem-
poral ainda sao pouco trabalhados pela historiografia. Diante de
tal especificidade, buscou-se contribuir com a produgao histérica
sobre o periodo na confluéncia de andlises que dialogam com o
social, o politico e a midia.

O pesquisador precisou atentar-se para a parcialidade da im-
prensa e o controle que os meios de comunicagao tém sobre suas
publicagdes. Ao escrever uma carta com a inten¢ao de que a mes-
ma seja publicada, o leitor tenta convencer a reda¢dao de que sua
carta deve ser divulgada, portanto, é importante que o pesquisador

¥ NOVAES, Ana Maria Pires. “O Discurso Dialogico no Género Cartas do Lei-
tor”. Revista do Curso de Letras da UNIABEU Nildpolis, v.3, Numero 2, Mai. - Ago.
2012. p. 3.
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analise de forma adequada o documento, estando ciente de que
tais publicacdes possuem relevantes diferencas em comparacao
com as cartas privadas e nao devem ser tratadas da mesma forma
pois:

Diferentemente das cartas pessoais, de cunho
privado, a carta de leitor tem um carater publico,
eminentemente aberto. Nao se escreve para um
parente querido, um amigo préximo, ou um jor-
nalista em especial, mesmo quando parece ser o
caso. Escreve-se para os possiveis leitores, que,
podendo ser qualquer um, sdo todos, € o publico
leitor, heterogéneo e bastante indeterminado®.

O acervo da revista Veja encontra-se totalmente digitalizado
e disponivel para consulta gratuita em seu site na internet. Tam-
bém encontramos o acervo fisico do impresso em varias bibliote-
cas publicas. A pesquisa foi feita em ordem cronoldgica, iniciando
nas primeiras edigoes do més de janeiro de 1989 e terminando na
ultima edi¢ao do mesmo ano.

Para desenvolver a pesquisa, foi utilizada a analise de discur-
so como metodologia de investigacao e estudo. O discurso é uma
pratica de linguagem em movimento, ndo € apenas a palavra iso-
lada e, sim, o conjunto de sentido e significados que o homem
utiliza para, de alguma forma, se expressar. O pesquisador deve
extrair sentido do texto relacionando a linguagem com o que o
enunciador tem a dizer e assim tentar perceber formas de expres-
sdo, particularidades, ideologias presente no discurso, podendo
também ser observada a relagao entre lingua e ideologia, portan-
to, a linguagem de discurso, segundo Eni Pulcinelli Orlandi:

Nao trabalha com os textos apenas como ilustra-
¢ao ou como documento de algo que ja estd sabi-
do em outro lugar e que o texto exemplifica. Ela
produz um conhecimento a partir do préprio tex-
to, porque o vé como tendo uma materialidade
simbdlica propria e significativa, como tendo
uma espessura semantica: ela o concebe em sua
discursividade®.

2 MELO, Cristina Teixeira Vieira de. Cartas a reda¢do: uma abordagem discursiva.
Campinas, Sao Paulo, 1999. 213 f. Tese (Doutorado em Linguistica) — Instituto
de Estudos da Linguagem, Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 1999.
p- 23.

' ORLANDI, Eni Puccinelli. Andlise de Discurso. Principios & Procedimentos.
Pontes. p. 18.
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A analise do discurso ndo se limita apenas a interpretacao para
desenvolver sua pesquisa, ela trabalha com o discurso em conjun-
to com sua significancia, buscando compreender o texto, valori-
zando seu contetido, didlogos e limites. O pesquisador precisou
perceber as minucias e significados presentes na fonte, principal-
mente suas particularidades e ideologias presentes no texto, para
identificar caracteristicas relacionadas a Collor e a formacao das
imagens politicas sobre o personagem em estudo.

Durante a pesquisa, identificamos uma dualidade de perfis e
representacdes sobre Fernando Collor de Mello nas Cartas a Re-
dagao publicadas no decorrer do recorte temporal proposto. Essa
dualidade ocorre durante todo o periodo eleitoral, as opinides
mistas a respeito do candidato ocorreram com frequéncia acentu-
ada principalmente nos meses proximos as eleigoes. Diferente da
memoria popular que acusa Veja de beneficiar Collor, curiosamen-
te, um numero consideravel de cartas publicadas pela revista du-
rante o ano de 1989 fazem referéncia ao candidato com teor pejo-
rativo. Buscando compreender tal aspecto, podemos ressaltar que
apesar de ter a maioria das inten¢des de voto e ser lembrado até
os dias atuais como o candidato ideal, Collor foi escolhido por
30,45% dos eleitores no primeiro turno e por 53,03% no segundo
turno, portanto, um grande namero de eleitores reprovou o can-
didato a presidéncia, o que justifica também a duvida e a descon-
fianca sempre presentes nas cartas publicadas.

Podemos perceber pela andlise das cartas publicadas dois prin-
cipais perfis para denominar Collor e dentro desses perfis suas
variagoes: o “herdi nacional”, como um candidato que veio para
mudar o pais para melhor, jovem, moderno e integro, o “cagador
de marajas”, que combateu a corrupcao no estado de Alagoas e
estava preparado para acabar com o0 mesmo problema em nivel
nacional; e o inexperiente, demagogo, que seria apenas mais um,
sendo sempre representado como um candidato fraco e principi-
ante, sem aliangas politicas e econdmicas.

Durante a andlise do discurso presente nas cartas, pudemos
identificar essas duas principais visdoes da imagem politica de
Collor, mesmo com alta popularidade e lembrado até os dias atu-
ais como o candidato ideal durante as elei¢Ges, a analise das car-
tas comprovou que grande parte dos leitores desprezava a ideia
de ter Collor como presidente da Republica:

Hilariante. Este é o termo que se adapta perfeita-
mente a posi¢ao adotada pelo senhor Collor de
Mello em relacdo a sua auséncia aos debates de
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televisdo. Suas justificativas ratificam seu despre-
paro e vacuidade ideoldgica. De um candidato
como Collor, sem histdria de luta, sem embasa-
mento tedrico, muito menos pratico, nao se espe-
ra muito, além de sorrisos e discursos vazios.
Edigao 1092 - 16 de agosto de 1989%

As cartas também frequentemente discutem o passado de
Collor, principalmente por suas aliancas com politicos considera-
dos duvidosos. Alguns leitores também condenam a escolha do
entdo candidato por ele ter sido contra alguns atos da redemocra-
tizacao:

Com relagdo a reportagem “O astro da largada”
(17 de maio), é decepcionante ver os brasileiros
se agarrarem a uma “tabua de salvagao” tao po-
dre. E bom lembrar aos eleitores inconscientes que
o Collor de hoje continua sendo o mesmo que
apoiou os decretos de arrochos salariais e que
votou contra a ementa Dante de Oliveira, ou seja,
contra a eleicdo direta para presidente da Repu-
blica. Edi¢dao 1081 — 31 de maio de 1989.2

Em contraposi¢ao, muitos leitores apoiavam o candidato e
achavam que ele seria a tinica solugao para os problemas do pais,
se tornando o “salvador da patria”, principalmente por sua inte-
gridade e jovialidade:

No minimo excelente a reportagem “O Astro da
Largada” (17 de maio) sobre o candidato a Presi-
déncia Collor de Mello. O povo brasileiro precisa
de um homem com o qual se identifique, que seja
jovem, competente, determinado e, sobretudo,
disposto a acabar com a imoralidade e a corrup-
¢ao. Edigao 1084 — 21 de junho de 1989*.

A redemocratizagao e a possibilidade de escolha deu a alguns
eleitores a esperanca de um Brasil novo e, devido as caracteristi-
cas referentes ao candidato em estudo, muitos leitores se apropri-
aram de seu discurso, tornando a elei¢do de Collor um divisor de

2 MOREIRA, Michaella. “Cartas”. Veja. Sao Paulo: Editora Abril, Edigao 1092,
16 de agosto de 1989. p.15.

% CARLOS, Gislaine Azevedo. “Cartas”. Veja. Sdo Paulo: Editora Abril, Edicao
1081, - 31 de maio de 1989.

2 OLIVEIRA, Marco Nonato de. “Cartas”. Veja. Sao Paulo: Editora Abril, Edi¢ao
1084, - 21 de junho de 1989 p. 18.
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aguas na historia do Brasil: “sobre a reportagem “O Astro da Lar-
gada”, quero dizer que Fernando Collor de Mello é a tinica luz
existente neste buraco negro que ¢ o Brasil. O pais precisa, sim, de
um presidente novo, com ideias novas, para construir um Brasil
novo”. Edi¢ao 1082 — 7 de julho de 1989%.

Devido ao conturbado governo de Collor, pressupde-se que o
teor das cartas mude ap0s a posse do ex-presidente, onde os co-
mentarios negativos a respeito do presidente, principalmente pela
adogao de medidas econOmicas frustradas e as dentncias de cor-
rupgao, poderdo sobressair, marginalizando assim a imagem po-
litica de Collor e evidenciando assim que a insatisfagdo popular
deixa de ser apenas com os problemas do pais, mas também com
a atuacgao politica do personagem em estudo.

A pesquisa nao descarta a possibilidade de contribuicao ou
desamparo politico por parte da revista Veja. A analise proporcio-
nou um estudo da imprensa e das diferentes vozes sociais através
dos leitores que escrevem suas cartas a redagao, nesse evento tao
importante da histdria politica brasileira. Ao propor analisar e fazer
um estudo sobre as cartas enviadas por leitores que foram publi-
cadas na revista Veja o pesquisador pode partir de um estudo do
campo historiografico, analisar a outra face da midia no cotidiano
e a opinido de seu leitor. Podemos, portanto, notar como o mesmo
se porta em relagao as publicagdes dos periddicos, onde o reme-
tente pode concordar ou discordar, dar sugestdes, opinides, res-
postas e criticar algo relacionado ao impresso, valorizando a nar-
rativa, o discurso social e politico e a relagdo entre imprensa e
publico.

Ao trabalhar com fontes como as cartas a redagao, a pes-
quisa proporcionou o didlogo de diversas dreas, como histdria,
imprensa, politica e comunicagao. Além do didlogo interdiscipli-
nar, a pesquisa também contribui com os estudos de tais dreas,
principalmente na questao da historiografia, pois ajudou a valori-
zar um recorte temporal pouco utilizado ainda nas pesquisas his-
toricas. O curto periodo de tempo entre os dias atuais e o recorte
temporal pode representar um desafio para alguns historiadores,
um dos principais focos da escrita desse artigo é contribuir com
os estudos relacionados a histéria do tempo presente, apresentan-
do uma pesquisa coerente e estruturada, que possa valorizar a pes-
quisa historiografica brasileira e, apesar da contemporaneidade do

» ALMEIDA, Claudio Luiz Goes de. “Cartas”. Veja. Sao Paulo: Editora Abril,
Edicao 1081, - 31 de maio de 1989.
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recorte temporal, o estudo de tal periodo da historia do Brasil se
mostrou de grande relevancia, pois nos remete a questdes que
envolvem a histdria do tempo presente, a abrangéncia dos meios
de comunicacao e a participagao popular na Historia Politica.

CONSIDERACOES FINAIS

O uso da imprensa como fonte historiografica ¢ um impor-
tante aliado para os historiadores. Nessas publicagdes podemos
perceber as mudangas sociais, diagramais, como a forma de pen-
sar e se expressar se modifica com o passar do tempo, praticas,
costumes e representagdes referentes ao cotidiano do leitor, reda-
¢ao e local de abrangéncia da publicacdao em analise. O estudo das
cartas enviadas a redagao é recente e busca dar voz aos diversos
atores sociais. As cartas sao testemunhos, relatos publicados no
calor do acontecimento, que demonstram expectativas e apropri-
agoes dos leitores e constroem, assim, um dialogo entre leitores e
redagdo. A pesquisa buscou entender essa fonte e relaciona-la a
um acontecimento histdrico pouco estudado, evidenciando a im-
portancia da fonte e a possibilidade de pesquisa histdérica com a
mesma e valorizando um acontecimento tao importante que ain-
da é pouco estudado no ambiente académico e escolar.
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